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Evolugdo GLP-1
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medicamentos GLP. Retencao de receita GLP-1 entra em vigor
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Perfil dos Usuarios / Pacientes

Produtos que comprou e usa Formatos dos medicamentos®
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Observamos um crescimento avancado nas cestas complementares de
produtos de consumo.

Crescimento de Cestas de Produtos — MAT Margo 2026 - CPP
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No sortimento os analogos de GLP-1 representam 5,5% do mercado com

crescimento de 104% no ano.
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@9 Vendas R$ st
--._311 1,2%}} 3}
‘ S 252,7 Bi

227,2 Bi

28,4%
(71,7 Bi)

29,0%
(65,8 Bi)

47,7%
(120,5 By)

(111,3 Bi)

MAT MAR 25
*Mercado GLP-1 - Liraglutida, Semaglutida e Tirzepatida

Word Review IQVIA | RPE | Malo | 2026 |

MAT MAR 26

7.7%

104,1%

8,3%

B MIP I Mercado GLP-1
Il cH [ RX PRESCRICAO

em MIP

{Gripe/Resfriados e VMS se destacam

P

—

——

Produtos para Cabelo e Formulas
Infantis cresceram mais que o
mercado de Nao Medicamentos

RX_GENERICO: 13,9%
RX_MARCA/SIMILAR: 9,2%
RX_REFERENCIA: 5,4%

SNC, Diabetes e CV sdo as
principais categorias e cresce mais
que a categoria de RX.
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Podemos observar que o mercado é impulsionado principalmente pelo
aumento de volume e mercado da GLP-1.

Crescimento do Mercado Farmacéutico e por Cateqoria - MAT Marco2026 CPP
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# Potencial para Farmacias
*GLP-1 se consolida como categoria de alto valor, elevando significativamente o faturamento

*Crescimento do mercado € impulsionado pela categoria GLP-1 em Share, e em volume do itens ja pertencentes as demais
categoria do mercado maduro

*Abre espaco para o aumento de consumo da categoria de suplemento esportivo no canal Farma.
*Gera oportunidades de cross-sell em categorias correlatas (vitaminas, nutricao, bem-estar)
& Potencial para Supermercados

Mudanca no perfil de consumo impulsiona demanda por alimentos saudaveis e funcionais crescimento de categorias
como:

* Produtos low carb / zero agucar
« Proteinas magras e alimentos frescos
» Itens voltados a bem-estar e saudabilidade
B2 Categorias Impactadas Negativamente
Devido a reducdo do apetite a uma possivel queda no volume de cesta média alimentar dos produtos abaixo ligados a:
« Shnacks e indulgéncia (doces, chocolates, salgadinhos)

- Bebidas agucaradas e refrigerantes O CcCooP

. DROGARIA
« Alimentos ultra processados
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